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Аннотация. Рассмотрены ключевые направления событийного продвижения бренда универси-
тета. Событийное продвижение является эффективным инструментом брендинга, а каждое из 
направлений специальных событий университета, помимо развития науки, спорта, образова-
тельных процессов и культуры, может формировать благоприятный имидж вуза через СМИ, а 
также путем привлечения внешней аудитории к участию в событиях вуза. Выделены научные, 
образовательные, культурно-массовые и спортивные события, которые подчеркивают основные 
виды деятельности высших учебных заведений. 
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ВВЕДЕНИЕ 
 
Специальное событие как инстру-

мент маркетинговых коммуникаций яв-
ляется неотъемлемой частью вовлечения 
аудитории во взаимодействие с брендом 
или организацией. Это касается не только 
коммерческого сектора, но и государст-
венных учреждений, в том числе высших 
учебных заведений. Благодаря специаль-
ным событиям университет может транс-
лировать бренд, устанавливать прочную 
эмоциональную связь с аудиторией [1]. 
Событийное продвижение позволяет ау-
дитории «прикоснуться» к университет-
ской жизни, познакомиться с различны-
ми сферами деятельности вуза, а также 
стоящими перед ним задачами. 

Событийное продвижение как инст-
румент коммуникации позволяет охватить 
большой спектр взаимодействия и может 
решать большой спектр задач университе-
та, начиная от привлечения абитуриентов 
и заканчивая внутренними коммуника-
циями среди сотрудников вуза [2; 3]. При 
этом важно понимать, какие задачи ре-
шают специальные события и как они 
влияют на бренд высшего учебного заве-
дения.  

 
РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 
 
Научные события в продвижении 

университета. Научные события, как 
правило, представлены форумами, кон-
ференциями, круглыми столами и т. д., то 
есть специализированными событиями, 
направленными на обмен научными зна-
ниями между исследователями, экспер-
тами. Как отмечают Т.Ю. Медведева, 
Л.А. Гулюк и Г.А. Папуткова: «Преиму-
щественно проводимые научно-популяр-
ные мероприятия рассчитаны на тех лю-
дей, кто уже вовлечен в научную повест-
ку» [4, с. 200]. Данная особенность науч-
ных событий приводит к тому, что для 
студенческой аудитории, не интересо-

вавшейся прежде научно-исследователь-
ской деятельностью, бывает сложно зна-
комиться с научными исследованиями в 
классических формах.  

В целях популяризации научного 
знания и научных достижений среди мо-
лодежной аудитории сложились новые 
форматы научно-популярных событий, 
которые могут быть адресованы более 
широкой аудитории. Ярким примером 
подобного научно-популярного формата 
являются события Университетской лиги 
научных битв “Science Slam”. “Science 
Slam” предполагает выступление учено-
го, как правило начинающего, на 10 ми-
нут, в рамках которого он должен инте-
ресно и доступно представить свое иссле-
дование. Организаторы “Science Slam” 
отмечают: «Университетская лига науч-
ных битв нацелена на популяризацию 
науки и современных исследований, раз-
витие у ученых навыков публичных вы-
ступлений, формирование образа совре-
менного ученого и повышение престижа 
профессии, обучение университетских 
команд работе с научно-популярными 
мероприятиями и учеными»1.  

Подобные научно-популярные фор-
маты привлекают новую аудиторию к 
научными исследованиям, способствуют 
расширению научного сообщества за 
счет молодежной аудитории, позволяют 
транслировать научный бренд универси-
тета, знакомить широкую аудиторию с 
научными достижениями. Державин-
ский университет в последние годы 
принимает участие в федеральных акци-
ях “Science Slam”, само движение в вузе 
развивается благодаря поддержке Обще-
университетского студенческого науч-
ного общества. 

В целях расширения возможностей 
взаимодействия с различными аудито-

                                                           
1 Научная битва // Университетская лига 

научных битв. https://liga.scienceslam.ru/ (дата 
обращения: 15.09.2024) 

https://liga.scienceslam.ru/
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риями университету необходимо выхо-
дить за пределы внутренней аудитории, 
рассказывая о научных исследованиях и 
достижениях с помощью событий. В 
Державинском университете реализуется 
проект «Декада профессиональной гра-
мотности», ориентированный на аудито-
рию школьников. В рамках Декады сту-
денты университета из числа участников 
студенческого научного общества прово-
дят интерактивные уроки по различным 
направлениям (юриспруденция, эконо-
мика, финансы, культура, журналистика 
и т. д.) [5, с. 21]. Подобный проект по-
зволяет сделать научное мероприятие 
профориентационным, вовлекая внеш-
нюю аудиторию университета из числа 
учащихся школ к науке в доступном 
формате.  

Образовательные события в кон-
тексте продвижения бренда универси-
тета. Образовательная деятельность уни-
верситета реализуется в процессе подго-
товки студентов по образовательным 
программам бакалавриата, специалитета, 
магистратуры. Главная задача образова-
тельной деятельности заключается в обу-
чении знаниям, умениям и навыкам и 
выпуске молодого специалиста на рынок 
труда. Одна из актуальных тенденций в 
образовательных процессах вузов заклю-
чается в практико-ориентированной под-
готовке специалистов в соответствии с 
запросами рынка труда. По мнению спе-
циалистов, «…предприятия делают ставку 
на подбор готовых специалистов с опытом 
практической работы, выпускники вузов 
не имеют такового, оказываясь не готовы-
ми к внедрению собственных разработок и 
технологий, обладая огромным багажом 
теоретических знаний и недостаточным 
практическим опытом» [6, с. 97]. 

В качестве примера успешного обра-
зовательного мероприятия для студенче-
ской аудитории можно выделить форум 
медиаволонтеров «Живи со смыслом. 
Вся Россия», который был реализован в 

Державинском университете при под-
держке Росмолодежи. В рамках форума 
участники могли получить практические 
и теоретические знания от специалистов 
в медиасфере: журналистов, блогеров, 
лидеров общественного мнения и веду-
щих исследователей медиа. Форум «Жи-
ви со смыслом. Вся Россия» объединил в 
очном и онлайн-формате более 800 уча-
стников со всей России. Очным участни-
кам форум дал возможность представить 
собственные медиапроекты. 

Подобный формат образовательных 
мероприятий позволяет студентам в про-
цессе обучения получить профессиональ-
ные навыки, что повышает их ценность как 
специалиста. Кроме того, подобные собы-
тия привлекают внимание СМИ, что уве-
личивает охваты и укрепляет престиж уни-
верситета как «кузницы кадров». 

Культурно-массовые события в 
структуре продвижения бренда уни-
верситета. Культурно-массовые события 
ориентированы на развитие творческого 
потенциала учащихся, на организацию 
досуга в стенах вуза. В этом ключе  твор-
ческие мероприятия, в первую очередь, 
ориентированы на внутреннюю студен-
ческую аудиторию, так как участники 
мероприятий – преимущественно студен-
ты университета.  

В число культурных мероприятий 
входят концертные выступления, творче-
ские фестивали и конкурсы, праздничные 
мероприятия. Такое большое разнообра-
зие форматов позволяет организовывать 
события под разные аудитории. Студен-
ческая аудитория пока остается ключе-
вой, а студенты – основными участника-
ми подобных событий. Если рассматри-
вать мероприятия для студенческой ау-
дитории, то ярким примером может слу-
жить «Фестиваль первокурсника», про-
водимый ТГУ им. Г.Р. Державина. Фес-
тиваль призван познакомить студентов, 
которые только поступили в вуз, с пред-
лагаемыми возможностями, кампусами, 
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структурными подразделениями (учеб-
ными, научными, спортивными и т. д.). 

Аудитория культурно-массовых собы-
тий может быть расширена за счет выпу-
скников университета разных лет, пред-
ставителей партнерских организаций, что 
будет способствовать эффективному 
продвижению бренда университета.  

Другим форматом культурно-массо-
вого мероприятия университета, который 
доступен для широкой аудитории, явля-
ется ежегодный конкурс «Мисс универ-
ситет» (в разные годы – «Мисс универси-
тет», «Мистер университет»). Участника-
ми события являются студенты Державин-
ского, но посещение доступно для всех 
желающих, что значительно расширяет 
зрительскую аудиторию.  

Спортивные события в структуре 
продвижения бренда университета. 
Специальные события в спортивной сфе-
ре уже традиционно рассматриваются ис-
следователями в качестве эффективного 
инструмента продвижения брендов, то-
варов, услуг [7], а также брендов терри-
торий: «…участие известных спортсме-
нов, интересная и доступная спортивная 
составляющая, массовое участие и со-
ревновательно-развлекательный характер 
мероприятий в целом способны, при гра-
мотной PR-поддержке, привлечь к уча-
стию не только местных жителей, но и 
туристический поток, в первую очередь 
из соседних регионов» [8, с. 303]. Важ-
ную роль спортивным событиям следует 
отводить в событийном продвижении 
бренда университета. Ключевой аудито-
рией спортивных соревнований, фести-
валей и мастер-классов в университете 
являются студенты. Однако уже доволь-
но давно в вузах сложилась практика 

брендирования спортивных событий: из 
внутреннего корпоративного мероприя-
тия они преобразуются в крупномасштаб-
ное событие, в том числе для внешней ау-
дитории (профессиональных спортсме-
нов, энтузиастов спорта).  

Ярким примером подобной транс-
формации является комплекс спортивных 
брендовых событий «Державинская ми-
ля» и «Державинская лыжня». C 2017 г. 
их участниками становятся сотрудники и 
студенты университета, профессиональные 
спортсмены, люди, разделяющие ценности 
здорового образа жизни. Спонсорами вы-
ступают партнеры университета.  

 
ВЫВОДЫ 

 
Представленные группы специаль-

ных событий (научные, образовательные, 
культурно-массовые, спортивные) рас-
смотрены с позиций их потенциала в 
продвижении бренда университета. По-
добные мероприятия выступают замет-
ными инфоповодами для региональных и 
федеральных СМИ, получают резонанс в 
новых медиа, что, на наш взгляд, поло-
жительно влияет на формирование и 
продвижение бренда университета.  

Специальные события университета 
позволяют поддерживать тесную эмоцио-
нальную связь с различными сегментами 
аудитории (студентами, выпускниками, 
партнерами, работодателями и т. д.). При-
веденные примеры специальных событий 
из практики Державинского университе-
та уже сейчас с уверенностью можно 
рассматривать в качестве брендовых, 
формирующих целую «экостистему спе-
циальных событий университета» [9,  
с. 186-193]. 
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